Из введения

Для достижения цели решались следующие задачи: 

1. Рассмотреть проблемы гостиничного рынка России и перспективы его развития. 

2. Изучить формы интеграции международного гостиничного хозяйства, а также формы и принципы создания гостиничных цепей в России. 

4. Исследовать опыт развития гостиничной сети «Азимут», предоставляющей гостиничные услуги  на территории России.

Метод сбора данных: мониторинг материалов печатных и электронных деловых и специализированных изданий, аналитических обзоров рынка; Интернет; материалов маркетинговых и консалтинговых компаний (результаты исследований DISCOVERY ResearchGroup, РБК Рейтинг, АМК Медиалайн, Риа Новости и др.)  

Информационная база исследования: печатные и электронные, деловые и специализированные издания; ресурсы сети Интернет; материалы компаний; аналитические обзорные статьи в прессе; результаты исследований маркетинговых и консалтинговых агентств.
