Маркетинговое исследование MVNO
Маркетинговое исследование возможности построения сети MVNO 

MVNO (mobile virtual network operator) - виртуальный оператор сотовой связи, использующий существующую инфраструктуру другого оператора, но продающий услуги под собственной маркой.
Проект выполнялся для сети, в качестве абонентов которой предполагались спортивные болельщики.
В ходе исследования были выполнено следующее:

· прогноз абонентской базы, варианты её роста; 

· определялись основные и дополнительные услуги сети;

· прорабатывались соответствующая модель сети и этапы её развития;
· ценообразование;
· прогноз выручки от предоставления услуг сети; 

· прогноз себестоимости предоставления услуг;
· прогноз прибыли от предоставления услуг;
· проработана нормативно-правовая основа реализации проекта.

