Как запустить контекст?
          Зачастую приходится слушать от работников возмутительные рассказы от клиентов вроде: “У соперников контекст в полном порядке, а у нас, что-то не ладится”. Впоследствии проведенного опроса, было выяснено что, сделано было не так много для запуска контекстной рекламы.  Если контекстная реклама не дает ожидаемые плоды, тогда, скорее всего, запустили контекст по быстрячку, предварительно не задумываясь о качестве контекстной рекламы.
Накопление смыслового материала
         Уважаемые друзья, ежели Вы знающие знатоки-профессионалы в своем деле не обязательно студиям оповещать ключевые слова, по которым руководитель желает видеть рекламу. Отобрать десять ключевых фраз — этого в девяноста девяти процентах случаев не достаточно.
Протестируем на образце контекстной рекламы:
· Совокупные введенные запросы в Google или Яндексе: “купить контекст”, “контекст заказать”, “контекстная реклама”, “контекстная реклама яндекс”, “контекстная реклама Google”.

· Информационные  введенные запросы: “как увеличить эффективность контекста”, “как правильно запустить контекст”.

· Длинный запрос: “контекст директ эдвордс гарантия”, “в adwords недорогая контекстная реклама”, “контекстная реклама заказать Москва”.

Это даже еще не 10-я доля ключевиков, по которым нужно размещать рекламу.
Главные допускаемые ошибки:
· От клиента разработчики получили ключевики, которые приводят невразумительный трафик;

· Отобраны ключевые фразы самими разработчиками, не разобравшись в теме, и тем самым привлекают на сайт клиента не целевую публику.

Посадочная страница для ключевых фраз
        «Садить» разные ключи необходимо на разные страницы. За студиями часто есть грешок, они для посадки выбирают маленькое количество страниц или вообще не те страницы, что надо.

Поставьте лично себя на месте заказчика. В поисковике Вы ввели “купить планшет” и каким-то чудом попадаете на страницу, где нет соответствующей техники, но присутствует огромный текст о том, какой отменный интернет магазин Розетка.

Возвратимся к ранее приведенному образцу с размещением контекстной рекламы. Для запросов “контекст в яндекс” и “контектс в гугл” можно создать 2 совсем разные страницы. Что это может дать:

· Подъем уровня качества в Google AdWords;

Гугл AdWords – это контекстная реклама, за которую нужно платить, вследствие которой определяется видимость сайта на первой странице в Google сверху в поле розового цвета или в колонке справа.

· Понижение показателей отказов и увеличивание конверсий.
· Яндекс.Директ — это инструмент для размещения контекстных  объявлений на сайтах-участниках Рекламной сети и на страницах Яндекса. 
Главные допускаемые ошибки:
· Рекламное объявление направляет гостя на ненужные ему страницы, поэтому гость сразу покидает тот или иной сайт;

· Контекстная реклама ведется на две или же три страницы на сайте из-за чего показатель работоспособности занижен, а цена завышена.
Разработка кампаний и групп рекламных объявлений
          Четко разработанное строение аккаунта — это фундамент и залог успешного контекста.

          Считается, что в среднем в одной группе объявлений нужно делать от пяти до пятнадцати ключей. 
Главный принцип, которым необходимо руководствоваться:
· Если нет надобности, изменить или поменять во всех ключах, хотя бы одно слово, соответственно ключевые слова соответствуют для одной группы.

· Не стоит забывать, что есть разные соответствия ключевых фраз. Применять все сразу нужно с умом.

Главные допускаемые ошибки:
· Скооперированы ключи в 1-3 группы объявлений, соответственно понижен показатель качества и непонятно кому какое объявление показывается;

· Группы объявлений сконцентрированы в одной куче.
Улучшаем сниппет
         Подробно не будем останавливаться на каждом из этапов, просто перечислим их:

· В каждом заголовке должна содержаться ключевая фраза;

· В случае если желаете оказаться в специально размещенном тогда 2-я строка должна заканчиваться точкой;

· Рекламное объявление должно содержать в себе призыв к тому или иному действию;

· Необходимо оформить расширенные ссылки;

· Необходимо указать адрес проживания и номер контактного  телефона;

· Должно в url размещаться ключевое слово.

Запускание контекстной рекламы
         У  Google не существует своя аккаунт-истории. Если Ваш аккаунт имеет хорошую историю, значит платить  придется меньше.

         Чтобы в первую неделю наработать историю ставится завышенная ставка CPC. Это позволит объявлениям высвечиваться на самых высоких позициях. Подобное хорошо влияет на аккаунт-историю.
В заключении можно отметить
        В начале работы достанется немало и понадобится много сил, что бы все довести до ума. Для расширенных фирм или компаний этап запуска контекста может затянуться на несколько месяцев.

        Верное запускание контекста залог довольного клиента и плодотворного результата.
