Компания по доставке товаров населению 
В качестве исходной символики использованы:

- почтовый штамп, поскольку почта у всех прямо и однозначно ассоциируется с доставкой;

- аист как символ, идеально подходящий под исходное задание:

· Традиционно ассоциируется с доставкой младенцев, поэтому изначально положительный образ

· Символ, хоть и широко распространен во всем мире, но нами воспринимается как глубоко русский, что Вы и просили отразить в названии

· Ожидание аиста – это приятное ожидание

· Аист всегда прилетает точно по сроку, а значит, подсознательно вызывает доверие

· Кроме того, это дает людям шанс пошутить на тему «ждем аиста», «интересно, что этот аист в клюве принесет» и т.д., Как минимум, это вызовет первоначальный интерес к фирме хотя бы из желания пошутить. На начальном этапе раскрутки компании можно даже сознательно сыграть на этом.
Название компании:  «АИСТ» 
На первом этапе просто АИСТ, но обязательно прописать заглавными буквами, потому что на следующих этапах, когда компания наберет обороты, для придания более солидного имиджа можно будет представлять название таким образом:

А –  анализ рынка

И – инициативность

С – стабильность

Т - трудолюбие

Варианты слоганов:   
· «Радость в каждый дом»

· «Бережная доставка»

· «Приносим радость в каждый дом»

· «Персональные заказы для каждой семьи»

· «Адресная доставка по индивидуальному заказу»

· «Адресная доставка»

· «Прилетим по первому звонку!»

Логотип: 

Использовано графическое изображение аиста внутри голубого круга. Визуально аист летит в сторону смотрящего, что символизирует готовность идти навстречу пожеланиям клиентов. То, что зритель смотрит при этом на него как бы снизу вверх, формирует у клиента подсознательное чувство признания авторитета фирмы.  Логотип сделан в стилистике печати, которая дополнительно будет ассоциироваться:
· С легальностью сделки

· С почтовым штемпелем, также символизирующим службу доставки

· Голубой фон по ассоциации с небом вызовет ассоциацию чистоты фирмы и ее «высокого полета»

· Коробки в клюве говорят о том, что «холостых» прилетов аиста не будет.

При развитии фирмы и выделении отдельных служб в укрупненные подразделения, этот логотип легко можно трансформировать, например, для службы доставки медицинских товаров аисту надеть белую шапочку, а в клюв подвесить докторский чемоданчик и т.д. 

Поскольку фирмы обычно используют прямоугольные или шрифтовые логотипы, это также выделит компанию на общем фоне. Дополнительное своеобразие придает и надпись, расположенная не горизонтально, но, тем не менее, легко читаемая.
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