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В модуле появляется кусок старого, несколько измятого, пожелтевшего папируса. По нему ходит лупа – исследователь пытается разобраться в старом тесте – и высвечивает различные синтагмы. Все эти синтагмы – суть артикли, артикли разных грамматик: немецкие, английские, испанские, но не больше четырех или пяти (a, the, le, la, les, der, die, das и т.д.). 

Но вот лупа высвечивает непонятное слово из 2-3 букв… 

Лупа «замирает», появляется вопрос: «какой же здесь артикль?» 

(На фоне того же старинного листа, внизу, темно-коричнеый шрифт).

Это звучит как вопрос исследователя, обращенный к самому себе.

Появляется и ответ на него (фон тот же):

– Наш «АРТИКЛЬ!»

(Тот же фон, более крупный кегль, возможен красный или бордовый цвет шрифта).

И ниже:

Создание и SEO-оптимизация Веб-сайтов.

Ещё ниже – контактный телефон, e-mail, и пр.

ОБОСНОВАНИЕ

Идея этого рекламного флэшобращения состоит в том, что: некий исследователь пытается разобраться в старинном тексте и натыкается все время на слова-артикли, которые высвечивает для зрителя со стороны его лупа.

Но вот он обнаруживает какое-то малочитаемое слово и задумывается: «Какой же здесь написан артикль?»

Его размышления обрываются неким возвращением «в действительность»: «Наш «АРТИКЛЬ». 

Артикль – это, оказывается, вовсе не слово, а контора, ателье, которое занимается разработкой и продвижением сайтов. 

