[image: image1.jpg]


Основы формирования семантического ядра
Когда во время продвижения сайта становится явным то, что контент не соответствует основным требованиям, первый шаг по устранению этой проблемы – быстрое изменение наполнения (контента) сайта и формирование семантического ядра. Само по себе семантическое ядро – это основной набор ключевых слов и фраз, которые точно определяют тематику ресурса. В последствии именно под эти слова и словосочетания будет проводиться оптимизация сайта, составление плотности ключевых слов на странице и т.п. 
Для каждого определенного ключевого слова, которое используется в семантическом ядре, создается автономная страница, на которой присутствует определенная плотность ключа – применение в тексте ключевого слова определенное количество раз. Но не следует забывать о том, что если применять слово в статье с точной плотностью, то о связности текста не может быть и речи. Не забывайте, что текст будут просматривать не только поисковые боты, делайте текст интересным, если это для вас трудоемкое занятие – попробуйте взять на работу SEO-копирайтера, который и сделает всю работу по написанию текстов с нужным количеством ключевых слов и сделает текст довольно интересным.
Профессионалы вообще не рекомендуют заниматься созданием страниц для раскрутки самостоятельно – можно и перестараться. Когда вы подбираете слова для формирования семантического ядра советуйтесь с специалистами, помните, что основное назначение формируемого ядра – наиболее точное совпадение слов, которые характеризируют ваш ресурс. 

Перед началом составления семантического ядра следует выбрать первичные кейворды сайта. При поисковом запросе в первую очередь человек ищет решение своей проблемы и наиболее точное совпадение слов-ключей по предполагаемому запросу – 75% удачной продажи.
Следите за тем, чтобы ключевые слова содержали более двух слов, так как 90% пользователей вводят в поисковое поле фразу, а не одно слово. Следует избегать очень популярных поисковых словосочетаний, во избежание конкуренции с тысячами подобных по тематике ресурсов, частота ключевых слов на страницах сайта не должна превышать 5% - иначе вы рискуете попасть под поисковый спам, хотя последний пункт довольно спорный вопрос.
Допустим, пользователь вводит в поле для поиска слова «производители ноутбуков», целью которого является поиск информации о производителях. В результате он получает не ту информацию, что хотел найти. К примеру, она может быть такой: «Азиатские производители вытеснили отечественных производителей» или «Тайвань отдает производство ноутбуков Китаю». Вот вроде хорошая поисковая оптимизация, но требуемого результата посетитель не получил, а взамен на это у него появилось потраченное время и трафик, и как плюс ко всему этому – испорченное настроение (иногда наиболее агрессивные пользователи жалуются на спам-страницы в суппорт поисковика). Следующий шаг, который проделает пользователь – закрытие окна.

Для того чтобы правильно сформировать семантическое ядро следует наиболее точным образом выявить тематику сайта и, уже исходя из этого, начинать раскрутку, предварительно проделав внутреннюю оптимизацию. Помните, если вам все-таки удалось продвинуть сайт по определенному словосочетанию или слову, пользователь, пришедший на ваш сайт не обязательно будет целевым и в обязательном порядке воспользуется вашими услугами. 
Если вам удалось продвинуть сайт, скажем, по запросу «фотография» то пользователь может прийти на сайт с целью проявления отснятой пленки, в поисках информации о производителях фототехники, в поисках интернет магазина фотобумаги или фотоаппарата. Это значит, что вашими услугами воспользуются лишь несколько человек, ведь само слово «фотография» имеет много смыслов в своей реализации. Подбирайте ключевые слова наиболее с точным запросом – этим вы увеличите приток именно целевых клиентов, а не обычных заблудших странников в недрах сети.

В любом случае пользуйтесь услугами специализированных организаций, которые наиболее точным образом составят семантическое ядро для вашего ресурса.

