[bookmark: _GoBack]Для рекламы на поиске обязательно устанавливаем интересующий нас регион показа, иначе сольем весь бюджет за часы на всю Россию, выбираем время показа. Очень важна стратегия показов, выбираем показы только на поиске и ручное управление ставками. Обязательно заполнить каждое поле визитки для увеличения объема показываемого объявления. Задаем счетчики метрики и UTM метки. В специальных настройках напротив фразы «Не учитывать автоматически остановленные объявления конкурентов при выставлении ставок» ставим галочку. Таким образом цена клика для нас снизится в период, когда конкуренты не показывают свои объявления.
