
Провела анализ продукта, посмотрела обзоры, изучила все преимущества.


Поискала похожие по тематике сайты, чтоб создать визуальную картину.


Изучила основной сайт, товары и фирменный стиль.


Использовала цвета логотипа и основного сайта: красный, черный и белый, для текста 
использовала Roboto, на основном сайте Wuerth Cond - но не получилось его скачать.


Добавила преимущества: нашла сайт-обзор об этом продукте и взяла частично там текст.


сам товар в двух вариантах: решила убрать тот переключатель из того дизайна и выставить 
сразу два товара в виде карточек.


как его использовать: тоже нашла сайт-обзор где поэтапно расписан ход действий.


отзывы и видеоотзыв: поискала отзывы на просторах интернета, видеоотзыв нашла на 
ютубе, но он не сосвем про этот продукт Вюрт,


похожие товары: добавила те же, какие были на сайте. 


инстаграм: увидела в низу инстаграм и решила добавить его в лендинг, сейчас это 
популярно  
рассылку на почту и шоу-рум


Прорисовала сайт в современном стиле, дабы он не уступал конкурентам, а наоборот, 
превзошел их, старалась не сильно отходить от основного, чтобы они выглядели как одно 
целое


Сделала сайт максимально удобным для обычного пользователя, убрав все лишнее и 
выделив главное, разместила все так, чтобы было удобно верстать.



P.S Добавила свой знак, ради безопасности

Направление лендинга — автохимия.


Основные потребители — автосервисы, автодилеры, кузовной ремонт, 
автомойки и разного рода техстанции (ТОЛЬКО корпоративные клиенты). 


Задача лендинга — не быстрая покупка прямо сейчас за 99₽ 
(она невозможна), а эффектная и сочная презентация продукта и бренда. 


Цель — проникнуть в голову и заставить посетителя лендинга совершить 
действия связаться написать вопрос, позвонить, подписаться 
на рассылку, вызвать менеджера на презентацию или перейти 
на основной интернет-магазин ознакомиться со всем ассортиментом 
и купить.


Проблема — пока нет качественных фото и видео продуктов. Когда 
вы будете искать графику, наверное, можно использовать эффектные 
фото аналогичных товаров, где бренд не видно (или как-то иначе выйти 
из ситуации). Как вариант, в дальнейшем мы можем сделать 
профессиональные фото наших товаров в таких же ракурсах, 
как вы предложите. Оставляю это на ваше усмотрение, как профи! 



Конкретика


Мы должны очень классно подать 1 продукт (баллон — средство 
для удаления ржавчины, которое облегчает откручивание болтов 
и требуется почти при любом ремонте авто) и дополнительно показать 
10–15 наименований продуктов нашего бренда в этой же сфере. 


Чтобы опустившись по ленду, потенциальный потребитель увидел 
и понял, что мы предлагаем абсолютно любую автохимию, которая нужна 
в ремзоне. 


Можно показать не только дополнительные продукты карточками, 
а например, ещё баннерами показать сферы применения — 
всё для автомоек (20 продуктов), всё для автомаляров (100 продуктов), 
всё для кузовных работ (85 продуктов), всё для детейлинга авто 
(это полировка прежде всего), всё для вклейки стёкол и т.д. Цены 
у товаров показывать в принципе можем.


Так же есть мнение, что упор сделать можно не на 1 продукте, а показать 
эффектно 3 продукта и внизу также 10–15 наименований. Но тут решать 
уже вам. 


Эффекты, параллаксы и прочие фишки на ваше усмотрение 
(без переборов). Видеоролик также хотим использовать.


Итак, основной продукт 

 (Может быть либо в баллоне, либо в 5 л канистре).


Если решите сделать упор и показать эффектно не 1 продукт, а сразу 
3 продукта, то ещё 2 такие:


 
(баллон, канистры 5 и 20 л)





Другие 10–15 позиций товаров (если вы решите их показать) можно взять 
в этих разделах 

Наш основной сайт, где лого и контакты - 

Наши сильные стороны — мировой бренд, Германия, качество, доверие, 
надёжность… 


Как уже написал выше, цель ленда — не быстрая продажа, а интерес, 
но у нас есть шоу-рум, куда можно прийти и познакомиться с товаром 
(и даже купить в розницу частному лицу). Не вижу проблемы, если внизу 
мы пригласим посетителей ленда к нам в шоу-рум в Екатеринбурге 

Фото 

https://www.wuerthmarket.ru/-/-.-.-Rost-Off-Plus/31643008050106.cyid/3164.c
gid/ru/RU/RUB/

https://www.wuerthmarket.ru/-/-/31643007070101.cyid/3164.cgid/ru/RU/RUB/

https://www.wuerthmarket.ru/-/-/31643008060501.cyid/3164.cgid/ru/RU/RUB/

https://www.wuerthmarket.ru/-/-/316420.cyid/3164.cgid/ru/RU/RUB/, 
https://www.wuerthmarket.ru/-/-/316430.cyid/3164.cgid/ru/RU/RUB/, 


https://www.eshop.wurth.ur.ru/


https://www.eshop.wurth.ur.ru/content/23-showroom


https://avatars.mds.yandex.net/get-altay/1696029/2a0000016c873888dd680c
b82c6c9f5cb9b8/XXXL
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