ФРАНЧАЙЗИНГ У БІЗНЕСІ: ІСТОРІЯ РОЗВИТКУ, ПЕРЕВАГИ ТА НЕДОЛІКИ, СУЧАСНІ ТЕНДЕНЦІЇ
Актуальною є роль франчайзингу в розвитку бізнесу сьогодні. Він може в певній мірі стати прискорювачем економіки, оскільки дозволяє інтегрувати інтереси крупного, середнього і дрібного бізнесу, просувати вітчизняних виробників і їх товари, формувати системи контролю якості товарів і послуг, стандартів поведінки і створювати нові робочі місця.
З урахуванням системи довгострокових договорів франчайзингу досягається планування розвитку бізнесу, а значить і досягнення певного рівня
захисту малого і середнього бізнесу, від якого в принципі і буде залежати
подальше економічне зростання.
«Франчайзинг» походить від старого французького терміна,
визначального право на свободу ведення будь-якої діяльності, наприклад,
проведення ярмарків, організацію базарів, експлуатацію поромів і переправ,
право на полювання, будівництво доріг. В середні століття такими привілеями володіли королі, які надавали франшизи на комерційну діяльність будь-якого типу [3].
За іншими свідченнями сам Папа Римський для забезпечення кращого збору податків надавав певним особам право збирати виплати в тих чи інших географічних зонах. Цим «збирачам» було дозволено утримувати у себе істотну частину зборів.
Сучасний франчайзинг є відносно новим явищем в економіці, хоча його коріння сягає в середньовіччі. До сих пір юридичний термін "франшиза" в США і Австралії позначає передачу кому-небудь прав державною владою, а в Великобританії - передачу прав від імені короля. У середньовічній Англії король надавав знаті різні права, наприклад, збирати податки на визначеній території в обмін на необхідні влади послуги. Громадянам давалися дозволи (франшиза) продавати товари на ринках, брати участь в ярмарках. І в наші дні у Великобританії ще продовжують діяти древні франшизи, що надають їх власникам права на утримання ринків, проведення ярмарків, зміст поромів і мостів.
У світі франчайзинг уважається найбільш прогресивною формою ведення бізнесу. Тому для вивчення українського ринку франчайзингу необхідно розглянути світові показники діяльності бізнесу на умовах франчайзингового договору [2, c. 122-126].
За даними консалтингової компанії FranchiseGroup франчайзинг поширився у таких сферах економіки, як: фаст-фуд, кількість франчайзі якого становить 20% загальносвітової кількості, роздрібна торгівля – 15%, сферу інших послуг (у тому числі спортивних і туристичних) – близько 12%, автомобільні перевезення та обслуговування – 8%, будівництво – 7% (рис. 1). 
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Рис. 1 - Сфери економіки, в яких найбільше поширений франчайзинг [1]
На українському ринку франчайзингу домінують вітчизняні франшизи, які контролюють 66% ринку. Зарубіжні франшизи, контролюють решту 34% ринку, за своїм походженням вони розподіляються наступним чином: 191 компанію представляють такі країни, як Бельгія, Франція, Польща, Білорусь, Німеччина, Китай, Фінляндія, Росія, США, Італія та Угорщина [3].
Перелік найбільш привабливих франшиз в Україні (як вітчизняних, так і іноземних), розмір вступного платежу, роялті, термін окупності проектів подано у таблиці 1.

Таблиця 1

Перелік найбільш привабливих франшиз в Україні та їх характеристика
	Назва ТМ франчайзингової мережі
	Сфера діяльності
	Вступний платіж
	Роялті
	Термін окупності

	«На край»
	Торгівля/ Супермаркет
	Відсутній
	3,5 €/кв. м
	від 5 міс.

	«Винахідник»
	Діти/Технічна студія
	$37500
	10 000 грн.
	36-40 міс

	Mortimer English Club
	Діти/Школа англ. мови
	від 90 000 грн.
	10-12%
	12-18 міс

	Vianor
	Шинний центр
	$625
	5 000 грн./рік
	12-36 міс

	«Піца Челентано»
	Громадське харчування/ Піцерія
	По домовленості
	1,5%
	30-36 міс


Джерело: [2, c. 122-126]

Лідером – найперспективнішим франчайзинговим проектом є супермаркет «Наш Край», який відкриває свої точки по всій Україні. На даний момент в Україні відкрито 177 точок, 149 з яких – франчайзингові, 28 – власні. 
Порівняння показників розвитку франчайзингу в Україні з іншими країнами свідчить про суттєве її відставання за такими показниками як відношення річного обороту у сфері франчайзингу до ВВП і відношення кількості зайнятих у сфері франчайзингу до загальної кількості зайнятих (табл. 2).
Таблиця 2

Порівняння показників розвитку франчайзингу в Україні та інших країнах, середньорічні значення за 2007-2015 рр., %
	Країна
	Відношення річного обороту у сфері франчайзингу до ВВП
	Відношення

кількості зайнятих

у сфері

франчайзингу до

загальної

кількості зайнятих
	Темп приросту кількості франчайзі (торгових точок)
	Темп приросту кількості брендів
	Темп приросту кількості зайнятих у сфері франчайзингу

	США
	4,76
	5,49
	100
	102
	101

	Великобританія
	0,79
	1,77
	101
	101
	103

	Франція
	2,4
	1,2
	105
	106
	101

	Італія
	1,46
	0,82
	99
	102
	101

	Іспанія
	2,4
	1,26
	102
	105
	101

	Україна 
	0,624
	0,85
	83,8
	114,5
	103


Джерело: [4, c. 78-85]
Проаналізовано чинники, які впливають на стан розвитку франчайзингової діяльності в Україні, котрі розділено на макроекономічні і специфічні. До першої групи чинників віднесено: загострення проблем на ринку праці; дестимулювання підприємницької діяльності внаслідок збереження глибоких інституційних проблем; високий рівень тінізації економіки; умови ведення АТО на сході України, анексію РФ АР Крим і окупацію нею частини території. Інша група чинників стосується недосконалості нормативно-правової бази регулювання франчайзингу.
Таким чином, враховуючи всі недоліки українського ринку франчайзингу, його розвиток відбувається повільніше, ніж у країнах Європи та США. Проте за сучасних кризових умов даний вид бізнесу залишається одним із найперспективніших та найменш ризиковим для українських підприємців, а також дає можливість підвищити конкурентоспроможність вітчизняної економіки і сприяє виходу країни з кризи.
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