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– Напрям компанії
 Ідея самої компанії це побудова су-
часних споруд саме для суспільства, це 
сучасні котеджі, забудова багатоквар-
тирних соруд, та будівель суспільного 
призначення.

– Логотип
 Перебираючі варіанти між фанта-
стичними спорудами Нью Йорку та більш 
футуристичними підходами був обраний 
більш приземлене але геометрично ціка-
ве рішення яке обьеднує два єлементи.
Один надає плавність легкість, інший 
більш стриманий вигляд. Колір не дарма 
був обраний небесної блакиті для під-
креслення легкості.

– Візитівка
 Також було розроблено візитівки
які необхідні будь якому бізнесу як спо-
сіб поширення серед кліентів. Стріма-
ний і в тот же час яскравий стиль буде 
привертати увагу, а лаконічно вміщена 
інформація дозволить запам’ятати ком-
панію.
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Будівельна компанія 
«Construction strategy»



Український бренд одягу 
«Ksenia Schnaider»

– Напрям компанії
 Бренд був названий на ім’я заснов-
ниці Ксеніі Шнайдер. Ідея бренду це на-
дихати вбранням навіть у буденності. 
З 2011 року було створено понад 20 ко-
лекцій, з них 10 колекцій були представ-
лені на Ukrainian Fashion Week.

– Логотип
 Спершу я хотів створити ініціали, 
щось на кшталкт Луи Витон або Шанель, 
бо накреслення у цих шрифтах дуже ви-
тончене. Стало відомо що ініціали не під-
ходять, тому була виокистана повна на-
зва, у нуарному оформлені, стриманий 
темно зелений колір, з геометричними 
візерунками.

– Візитівка
 Також було замовлено візитівки, 
вони також виконані у темно зеленому 
кольорі, він додає особливості та доро-
говизни у вигляд. Дизайн візитівки має 
передавати відчуття що тебе запросили 
на щось інтригуюче, немов на Парижсь-
кий показ мод.
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Святкове агенство 
«Bird event»

– Напрям компанії
 Івент агентство з організації свят-
кових заходів. Агенство спеціалізується 
на таких заходах як: випускні, міські за-
ходи, весілля, конкурси краси, дні народ-
ження, шоу-рум, квести.

– Логотип
 Свято це завжди яскраві кольори, 
тож спочатку вибір випав на жовтога-
рячі кольори, червоні відттінки, та голубі 
віддтінки для більшого різноманіття. З 
лого було простіше, атже агенство має у 
назві конкретне слово «птах». Суміш пта-
ха і обраних кольорів дозволили створи-
ти таке поеднання.

– Візитівка
 Складність у створенні візитівки 
була з яскравими кольорами, бо потріб-
на була стриманість у дизайні, щоб нез’я-
вився ефект феєрверку, бо візитівка має 
виглядати елегантно. Той баланс який був 
потрібен знайдений, візуально дизайн 
викликає почуття святковості.



 Burderschaft – ресторан.
Логотип виконаний у ніжних тонах,
викликає почуття ранкової кави.

 foodhouse –кафе.
Виглядає як карекатура на кухаря,
доброзичливо та покращує настрій.

 Jasmine – IT компанія.
Стилізована у абстракцію квітка 
джасмін, виглядає стильно.

 Svitla systems – IT компанія.
У логотипі поеднано жорсткий 
диск, та лампочку яка несе світло.

 Lew logistic – логістична компанія.
Зображено вантажівку, мінімалістично, 
шрифт вписується у загальний вигляд.

 Square Industries – будівельна 
компанія. Логотип має 3D Вигляд, 
нагадує споруду із ініціалів.

 Kid zone – дитячий магазин.
Дизайн у мінімалізмі, розчулює 
своїм позитивним виглядом.
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Журнал «Enjoyment»
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– Тематика журналу
 Міжнародний жіночий журнал. 
Зміст включає статті про взаємини, здо-
ров’я, кар’єру, самовдосконалення, про 
знаменитостей, моду і красу.

– Характеристики видання
 Журнал включає у себе 32 сторінок, 
кольорову палітру CMYK. Шрифт це знач-
на частина дизайну будь якого видання, 
то ж має велике значення. Кегль основ-
ного шрифту 12 пт. Заголовки від 18, до 
140 пт. Выкористані шрифти: Bernard MT 
Condensed, Bauhaus 93, Minion Pro, Berlin 
Sans FB Demi, Bahnschrift, Regular, Segoe 
UI Emoji, Baskerville Old Face, Britannic 
Bold.

– Графіка та ілюстрації 
 До фотографій були примінені най-
менш радикальні правки. Верхні та нижні 
поля сторінок виконані по 20мм з ураху-
ванням цього показника також урахова-
но положення ілюстрацій. Зображення  
адаптовані для друку з роздільною здат-
ністю 300dpi в масштабі 1:1. 
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Туристичне агенство 
«Joinup»

– Напрям компанії
 Багатопрофільний український ту-
роператор. Широкий вибір турів більш, 
ніж в 40 країн світу, включаючи подорож 
по Україні.

– Характеристики видання, буклет
 Видання у вигляді одного аркуша 
друкованого матеріалу, сфальцованого  
у три згини. Буклет має формат аркуша 
А4. Ілюстрації адаптовані для друку з 
роздільною здатністю 300dpi в масштабі 
1:1. Кольори обрані аби гармоніювати з 
логотипом компанії, що може краще асо-
ціюватися з туристичною подорожжю на 
тепле узбережжя яц не колір мандарину 
або грейпфруту.
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Квест кімнати  «Quest room»

– Напрям компанії
 Квести та квест-кімнати - це ціка-
ве проводження часу за різноманітними 
розвагами, а саме: тематичні кімнати с 
завданнями, та віртуальними іграми.

– Характеристики видання, буклет
 Видання у вигляді одного аркуша 
друкованого матеріалу, сфальцованого  
у три згини. Буклет має формат аркуша 
А4. Ілюстрації адаптовані для друку з 
роздільною здатністю 300dpi в масштабі 
1:1. Кольори обрані аби гармоніювати з 
логотипом компанії, темний синій колір 
надає таємничість, а кольори які виділя-
ються оживлює спільний фон.
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– Напрям компанії
 Технічний музей, демонструють 
ретро техніку, в основному автомобілі, 
як простору СНГ, так і Европейсько-Аме-
риканського.

– Характеристики видання, буклет
 Видання у вигляді одного аркуша 
друкованого матеріалу, сфальцованого  
у три згини. Буклет має формат аркуша 
А4. Ілюстрації адаптовані для друку з 
роздільною здатністю 300dpi в масштабі 
1:1. Кольори обрані аби гармоніювати з 
логотипом компанії. Палітра яскрава але 
в сновному приглушена, нуарного тону, 
обрано колір червоної деревини.

Технічний музей 
«Машини часу»
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Суші бар «NEO»

– Тематика флаєру
NEO – cуші бар, призначення за-

кладу каже семе за себе. Атмосфера азії, 
різноманітні страви це і характеризує те-
матику. 

– Характеристики видання, флаєр
Невелика рекламна листівка, ви-

конана в яскравих, соковитих фарбах, 
це чорний колір щоб підкреслити ви-
разність, та червоний і білий кольори як 
на Японсько імперському флазі. Видання 
представлено у вигляді одного аркуша 
друкованого матеріалу, з розворотом. 
Листівка виготовлена на папері аркуша 
формату А5.

– Графіка та ілюстрації
До фотографій були примінені філь-

три для підвищення яскравості. Розташу-
вання ілюстрацій керувалося виходячі з 
понять зручності читання. Зображення  
адаптовані для друку з роздільною здат-
ністю 300dpi.

13



Нічний клуб «Heaven»

– Тематика флаєру

Heaven – Нічний клуб, захоплива 
музика, відомі серед молоді Діджеї ство-
рюють незабутню атмосферу.

– Характеристики видання, флаєр
Невелика рекламна листівка, вико-

нана в яскравих, соковитих фарбах, це 
градація синього кольору щоб підкрес-
лити подію яка вказана на листівці «Зи-
мова вечірка». Видання представлено у 
вигляді одного аркуша друкованого ма-
теріалу, без розвороту. Буклет виготов-
лений на папері аркуша формату А5.

– Графіка та ілюстрації
До фотографій були примінені 

фільтри для підвищення яскравості. Ілю-
страція та окремі об’єкти створені таким 
чином щоб була загальна виразність, 
немов вечірка відбувається у тебе в ру-
ках. Зображення  адаптовані для друку 
з роздільною здатністю 300dpi. Палітра 
CMYK.
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