Жизнь современного человека насыщена визуальными образами, которые интерпретируются и импровизируются в повседневной практике. Один из источников наглядных образов – искусство фотографии. Фотография, зародившаяся еще в 19 веке как принципиально новый вид искусства, занятие которым было доступно лишь немногим, обладающим достатком и необходимыми навыками, к началу 21 века превратилась в одно из наиболее популярных средств визуального запечатления жизни в ее многообразии, в способ коммуникации и просто источник эстетического наслаждения. 
Целью данной работой было рассмотреть трансформацию функций фотографии и современном мире и ее неотъемлемую составляющую в процессе познания окружающей действительности в рамках туризма.

Фотография как визуальное средство презентации исследуется в трудах П. Бурдье,  Г. Беккера,  С. Зонтаг,  М. Хилла, Михалкова В.И., Стигнеева В.Т..  Проблематике производства и интерпретации визуальных образов посвящены работы П. Штомпки,  В.Л. Круткина,  П.В. Романова,  Е.Р. Ярской-Смирновой,  Д.Н. Замятина, Л. Воронковой, Перевозчикова И. В.  Особенности и функции фотографии в туризме и путешествии рассматриваются З. Бауманом, Дж. Урри, В.И. Ильиным, Т.И. Черняевой, Джоном Жарковским. Фотография как дискурс и средство коммуникации с публикой рассматривается в статьях известных фотографов С. Максимишина, П. Косенко и др.
С началом эры цифровой техники происходит революция в фотографии. Цифровая эпоха делает многие виды творчества массовыми, снижает технологический и ценовой «порог входа» в такие сферы искусств как кино-видео и фотография. Если раньше процесс съемки и обработки (проявки, печати) был трудоемким и занимал много времени, то теперь практически любой может сделать снимки, не затрачивая особых усилий. Технические средства фотографии свели до минимума затраты для получения достоверного изображения: каждый желающий может фиксировать окружающую его действительность. Таким образом, фотография становится общедоступной и неотъемлемой частью современной повседневной жизни. 

Для немногих наших современников фотография является работой,  для большинства воплощает собой увлечение,  служит элементом досуга, сопровождает пространственные перемещения, туристские практики и путешествия, яркие моменты личной биографии. Помимо традиционных функций фотографии, таких  как эстетическая, информационная, как способ отражения реальности, появляются и принципиально новые.  Современная фотография выполняет в социуме целый ряд функций, среди которых следует особо выделить гносеологическую,  информативную, документальную,  психологическую,  социальную, досуговую,  ретроспективную, патриотическую,  этнографическую. 
 Кроме того, в настоящее время фотография нередко выступает как способ пропаганды, PR-а, как средство коммуникации и как источник заработка в интернете. 
Одной из основных фукций фотографии в современном информационном мире стала коммуникативная. Благодаря популярности и активному распространению социальных сетей (вконтакте, facebook, одноклассники), фотостоков (photography.ru, photo.ru) и  блогов (livejournal, twitter) с помощью фотографии можно делиться впечатлениями от путешествий, обсуждать встречи с друзьями, привлекать новых читателей.
Туризм, наряду с фотографией, является способом активного эстетического освоения мира. Он способствует расширению жизненных горизонтов, познанию мира, перемещению во времени и пространстве, знакомству с иными культурами и людьми, релаксации и накоплению эстетических впечатлений, являющихся наиболее важными ценностями с точки зрения современной культуры.

В последние деятилетия, в связи с развитием инфраструктуры, транспорта, освоением новых территорий, туризм вышел на новый уровень, приобрел массовость. В научной литературе широко представлено социологическое рассмотрение феномена туризма, причин и результатов его интенсивного развития. Среди наиболее существенных факторов отмечаются: увеличение свободного времени, введение гарантированных оплачиваемых отпусков, развитие технических средств связи, широкое распространение интернет-технологий, появление сотовой связи, поиск экстремальных переживаний, диктат постсовременной культуры, требующий обязательного выезда как элементарного аспекта современной экзистенции.

Кшиштоф Пшецлавский, классик польской социологии туризма, определяет понятие туризма как «... единства явлений пространственной подвижности, связанных с добровольным временным изменением места пребывания, ритма и среды обитания, а также с вхождением в личный контакт с посещаемой средой (природной, культурной или социальной) .

В.И. Ильин, социолог, изучающий социологию потребления, рассматривает четыре стиля визуального конструирования туристской достопримечательности:  снимок самой достопримечательности, сопоставимый с открыткой; снимок места с фигурой туриста в периферийной области;  фотография туриста и достопримечательности в соизмеримых масштабах;  портрет туриста с характерным,  но небольшим по размеру свидетельством места. Фотографии играют важную роль в процессе социального конструирования достопримечательностей:  во-первых,  они запечатлевают достоверность пребывания туриста у достопримечательности;  во-вторых,  фотографии сопровождают повествования туриста о своих впечатлениях окружающим, что предполагает цепную реакцию социального конструирования достопримечательности. 

Фотографирование позволяет туристу  реализовывать потребность запечатлеть себя в обозреваемом пространстве, тем самым включиться в него,  так как фотография выступает средством присвоения особой реальности,  сконструированной вокруг достопримечательности.  Фотографии людей на фоне общезначимых культурных объектов,  памятников культуры и природыпод охраной ЮНЕСКО, символически совмещают личное пространство путешественникаи пространство культурных и природных  ценностей.

Среди современных видов туризма особо выделяют фототуризм. Фототуризм, или, на западный манер, travel photo, — модный вид отдыха, только набирающий обороты.  Туристская фотография играет важную социальную роль:  турист познает пространство исключительно визуально посредством реализации практики фотографирования
.  
Наибольшую популярность фототуризм приобрел в Интернете. Жанр путевых заметок, сопровождающихся фотографиями и описанием своих впечатлений от путешествий, является одним из наиболее интересных и  востребованных в сети. Помимо профессиональных фотографов (dima_chartov.livejournal.com, pavel_kosenko.livejournal.com), свои популярные блоги ведут пользователи, для которых фотография является лишь увлечением (sergeydolya.liveournal.com, zyalt.livejournal.com, maxxmara.livejournal.com). Кроме того, сущесвует множество сообщетв (ru_travel, ru_traveller), где любой желающий может поделиться своми впечатлениями от поездки. Благодаря этим блогам, можно, не выходя из дома, совершить виртуальное путешествие по миру.
В этом жанре фотография выступает как способ рекламы отдельных компаний и мероприятий. Проводятся тематические встречи и поездки блогеров, в процессе которых проводятся мастер-классы, идет обмен опытом, проводится культурная программа и различные мероприятия, как-то задания-квесты, фотоохота, конкурсы и т.п. В качестве PR-сопровождения таких мероприятий организуется прямая трансляция отзывов и фотографий с места действия.  
Феномен фотоблогов заключается в том, что успешные, в том числе непрофессиональные фотографы-блогеры, первоначально создавая свой журнал без каких-либо утилитарных целей, в итоге, с ростом популярности и увеличением читающей аудитории, получают возможность получать дивиденды – такие как спонсорская поддержка их туристических поездок, возможность писать статьи на крупных travel-порталах и продавать свои фотографии.

Итак, фотография как компонент туристской практики может быть представлена в нескольких  аспектах. 

Во-первых,  это, прежде всего,  «визуальное потребление»  и эстетическое созерцание популярных достопримечательностей. Эта функция фотографии в современном туризме одна из основных, широкое распространение фотографической продукции на международном рынке только подтверждает этот факт.
Во-вторых,  как присвоение туристских достопримечательностей и ландшафтов в виде фотографий,  являющихся материальными объектами. Данная функция пересекается отчасти с первой и представляет собой поиск красивых мест, пейзажей, архитектурных памятников с целью их запечатления.
В-третьих, это информационная, коммуникативная и рекламная функция, предполагающая распространение фотографий среди целевой аудитории с целью получения дивидендов и отклика от заинтересованных лиц.
Четвертая функция – это интерпретация и понимание смыслов, заложенных авторами профессиональных и любительских снимков. 
В пятых, это документалистская функция, служащая для запечатления наиболее значимых моментов в жизни конкретных людей с целью их передачи дальнешим поколениям.
В-шестых,  фотография выступает как виртуализация и конструирование туристских достопримечательностей, ландшафтов, дестинаций.

В современном мире путешествия являются неоъемлемой частью жизни человека. В самом же процессе туристической деятельности фотография выступает как важнейший компонент визуального запечатления впечатлений и событий. В последнее время растет спрос на профессиональные фотокамеры, что свидетельствует о повышенном интересе туристов к самому процессу и желанию делать более качественные снимки.

Фиксация образа места через фотографию соединяет личную историю с исторической памятью современного социума
.
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